ICINDEKILER

BIRINCI BOLUM
MARKA ILE ILGILI GENEL BILGILER
O O 13112 0 SR
1.2. Markanin Unsurlart ...,
121 ISATC e
1.2.2. Mal veya HiZmet.........ccccoevverieiniiiieieeeieeeee e
1.2.3. Ayirt EQICiliK ..o
1.3. Markanin Fonksiyonlart ...........cccceeeveenieniieniienciieiecieeieeee,
1.3.1. Ayirt Etme Fonksiyonu ........ccccccveeiieciienieeniieiieeiceeieeens
1.3.2. Kaynak GOsterme Fonksiyonu............ccccceevieniieniieniennnens
1.3.3. Garanti ve Kalite Fonksiyonu...........ccccoccoeviiniiiiniiniennnnn.
1.3.4. Reklam ve itibar FonKSiyonu...............occceveeeveveverenenennnn.
1.4. Marka TUILETT ...ccovveeeiieeeiieeee e
1.4.1. Tescilli Markalar ...........cccoeeeiieiiiiieiieeeeeeee e
1.4.2. Tescilli Olmayan Markalar.............cccoeevveercieencieeecieeeen.



Icindekiler

1.4.3. Ticaret Markalart .........ccccoccevienieninieniieeceeeee 35
1.4.4. Hizmet Markalart.........cccoocvevieniniiniinienienceecieneeeeene 35
1.4.5. Ferdi Markalar .........ccccooeriiniiiiniiniiieneneeeceseeee 36
1.4.6. Ortak Markalar ...........ccoceeveriiniiiiniineieeeceeeeee 37
1.4.7. Garanti Markast ........c..cceveeeviieeiieeeciee e 38
1.4.8. Ulusal Marka ..........ccceeeviiieiiiieieeeeeeeeeee e 41
1.4.9. Uluslararast Marka ...........ccccoeeeviiieniieeciieceeeeee e 41
1.4.10. Avrupa Birligi Markast .........ccccceeeviieeciieciieeeieceeeeee 42
1.4.11. Tanmmis Markalar.............cccooooeeiiiiiiiii e, 43
1.4.12. Vekil Markast........cccoeeeiieeniiiiiinieeeeeeeeeseeee e 46
1.4.13. Sert Marka ..o 47
1.4.14. Pozisyon Markalari..........cccccoevuveriienieniieieeieeeeeeeneen 49
1.5. Markanin OzelliKIETi ...........co.coouevevereveeeieeeeeeeee e, 50
1.5.1. Soyut Olma......cccvieiiiiiieiieieeieece et 50
1.5.2. Mutlak OIma........coouerienieriiiniiiieeienieieceeeeeeseeee e 50
1.5.3. Sahibine Tekel Hakki Tanima..........ccocoovveviiniriininncnnne 51
1.5.4. Siireye Baglilik ve Yenilenebilirlik...........cccccoceevininniniin. 52
1.5.5. Hukuki Islemlere Konu Olma..........ccocoeveveeeeeeeeeeeeeenn. 52
1.5.5.1. Tescilli Markanin ve Marka Bagvurusunun Devri ....... 54
1.5.5.2. Markanin Lisanslanmast ...........ccccceeeevveerieeenieesneeennne. 58
1.5.5.2.1. Genel Olarak ..........cccceeeieiniiniiiniiniieieeeeeeee 58
1.5.5.2.2. Inhisari LiSans.............ccccoeuevevevererueueeeeeeeeceeeeenenane 61
1.5.5.2.3. Inhisari Olmayan LiSans .............c.cccoceeveverererenennnn. 63
1.5.5.3. Markanin Miras Yoluyla Intikali...........cccccccovovriuinnnne. 64
1.5.5.4. Markanin Teminat GOsterilmesi........c.ccceceveereernennnnne. 65



Melek DOGAN

1.5.5.5. Markanin Haczi .......cccceoevieniinieniiiniecceeceee 65
1.5.5.6. Markanin Rehni.......c.ccocoviniiiiiiiniiniiccceee, 67
1.5.5.7. Markanin BOIUNmMezligi........cccccceevvieiiinieenienieecee, 69
1.6. Markanin Sona Ermesi.........cceevuerienerienienenieneenieeieneeens 69
1.6.1. Hiikiimsiizliik ve Iptal ..........ccocoevevieiieeeeeeeeeeeeee, 69
1.6.2. Yenilenmeme..........cccooueeiuieniieniienieeiie e 70
1.6.3. Marka Sahibinin Marka Hakkindan Vazgeg¢mesi............... 73
IKINCI BOLUM

MARKA TESCILINDE MUTLAK RED NEDENLERI

2.1. Markanin Tescil Edilmesinin Onemi..............ccccocvvevevevrnennnnn 77
2.2. Mutlak Red Nedenlerinin OzelliKleri...............cccovveveverrnnnsne 82
2.3. Mutlak ve Nispi Red Nedenlerinin Temel Farkliliklari........... 86
2.4. Mutlak Red Nedenleri .......c.ccoeeeririerienieniinieenieecesiceee 87
2.4.1. SMK m. 4 Kapsaminda Marka Olamayacak Isaretler ....... 87
2.4.1.1. Marka Olabilecek Isaretler ...........ccocoveeveeeeeeeeene. 87
2.4.1.1.1. Kisi Adlarinin Marka Olarak Tescili........................ 87

2.4.1.1.2. Sozciiklerin ve Sloganlarin Marka Olarak
TESCIT e 90

2.4.1.1.3. Harfler, Sayilar ve Bunlarin

Kombinasyonunun Marka Olarak Tescili............... 95
2.4.1.1.4. Sekillerin Marka Olarak Tescili .........ccccceeeverennnennns 96
2.4.1.1.5. Renklerin Marka Olarak Tescili........c.ccceeeeenenneee. 100
2.4.1.1.6. Seslerin Marka Olarak Tescili......c.ccceveerieenennnee. 103
2.4.1.1.7. Kokunun Marka Olarak Tescili..........ccccevveruennee 105
2.4.1.1.8. Hareketli Markalarin Tescili.........cccoceeverieneennene 106



Icindekiler

2.4.1.1.9. Tatlarin Marka Olarak TesCili .......uvueeeeeeeeeeeeeenannnne

2.4.1.1.10. Fotograf, Resim ve Diger Fikri Miilkiyet
HakIart.......ocoooeiiiiiiccececee

2.4.2. Ayirt Edici Nitelige Sahip Olmayan Isaretler ..................
2.4.3. Tanimlayici (Tasviri — Serbest ) Isaretler.........................

2.4.4. Ayni veya Ayirt Edilemeyecek Kadar Benzer Olan
Markalar.........ocoooiiiiiii e

2.4.4.1. GENEL Olarak c.oeeeeeeeeeeeeeee e

2.4.4.2. Aynilik ve Ayirt Edilemeyecek Kadar Benzerlik
Kavramlart ...

2.4.4.3. Mutlak ve Nispi Red Nedenleri Bakimindan
Degerlendirme ...........ccooveiiiienieiiieiieeieeeee e

2.4.4.4. Mal veya Hizmet Siniflar1 Bakimindan
Degerlendirme ...........ccoevvieiienieeiieieeieeeee e

2.4.4.5. Benzerlik Bakimindan Degerlendirme.......................
2.4.4.5.1. Gorsel Benzerlik .......coccovveviiiiiiiniiniiiiieicn,
2.4.4.5.2. Tsitsel Benzerlik ........cooeeeeeueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeneen,
2.4.4.5.3. Anlamsal BenzerliK...........cccoveeviiinciieecieecieeeee

2.4.4.5.4. SMK 5/3. Maddesi Bakimindan
Degerlendirme.........ccoeeeveeeviieenieeeieeeee e

2.4.5. Ticaret Alaninda Herkes Tarafindan Kullanilan veya
Meslek, Sanat Ticaret Mensuplarini Ayirt Eden
SATELIET ...

2.4.6. Malin Dogas1 Geregi Ortaya Cikan veya Mala Asli
Degerini Veren Isaretler.............cocooveeveveveceeeeeenn,

2.4.6.1. Genel Olarak ........cccceevvevieninienieiieiesieeeeeeeeen

2.4.6.2. Malin Dogal Yapisi.......cccecverieeriienieeiieeieereeiee e

2.4.6.3. Malin Teknik Sonucu .........ccoceeveeviriiinienenicnieenee,
10



Melek DOGAN

2.4.6.4. Malin Asli Degerini Veren Sekli........c.cccceeevveniiennnnnne. 136
2.4.7. Yaniltict ISaretler........oooveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeans 137
2.4.8. Paris S6zlesmesinin 2 nci Miikerrer 6 nci

Maddesine Gore Reddedilecek Isaretler........................ 141
2.4.9. Kamuya veya Halka Mal Olmus Tescil izin
Verilmeyen Isaretler..........ccccoovvveeciiiiiieecieecec e, 144
2.4.10. Dini Degerleri veya Sembolleri Iceren Isaretler............ 145
2.4.11. Kamu Diizenine veya Genel Ahlaka Aykir1 Isaretler..... 147
2.4.12. Tescilli Cografi Isaretten Olusan ya da Tescilli
Cografi [saret Igeren Isaretler.........ccoeeeeviveniieeniinnnnnen. 149
2.5. Mutlak Red Nedenlerinin Istisnalart ...............ccccccevruevennnen. 153
2.5.1. Genel Olarak ........cceeveeienieiiinieeeieeeee e 153
2.5.2. Kullanim Yoluyla Ayirt Edicilik Kazanma ...................... 153

2.5.2.1. Genel Olarak.........cccoeverieniiiiienienieieeieseeieseseee 153

2.5.2.2. 5/1-b-c-d Maddelerinin Kullanimi ...........ccccecenenen. 155

2.5.2.3. Kullanim Aninin Belirlenmesi..........ccccevceeverienennnen. 156

2.5.2.4. Kullanimin Kabul Edilmesi...........ccccceceniininiincnnen. 157
2.5.3. Noter Onayi1 ile Ayirt Edicilik Kazanma.......................... 159

UCUNCU BOLUM
RED NEDENLERININ DENETIMIi

3.1. Markanin TescCili.......ccceveeiiiiiiiiiiiiiiieeeecceeee e 163
3.1.1. Genel Olarak ........cccooviiiiiiiiiiiieee e 163
3.1.2. Markay1 Tescil Ettirme Hakkina Sahip Olanlar............... 169
3.1.3. Marka Tescil Basvuru Incelenmesi.............occcocoveeueunee... 171

3.1.3.1. Bagvurunun Sekli ve Ierigi ......cocoovvvivivvverrceneenn. 171

11



Icindekiler

3.1.3.2. Bagvurunun Riichan Hakki Bakimindan
INCEIENMESI ......cvoveevcece s 174

3.1.3.3. Basvurunun Kurum Tarafindan Mutlak
Nedenleri Yoniinden Incelenmesi .........c.ccocvevevee.... 177

3.1.3.4. Marka Basvurusunun ilani, Uciincii Kisinin

Goriisil, Yayima Itiraz .........cooevevvvvveveeeeeeeeeeeeeeeenn, 179
3.1.3.4.1. Bagvurunun 11ant...........cccooveeeeeeeoeeeeeeeeeeeen 179
3.1.3.4.2. Uciincii Kisi GOTTST.....cvcveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenn 180
3.1.3.4.3. Yaymma Itiraz........cooooviiiiiiieeccecee e 181

3.1.3.4.3.1. 11gili KiSiler .......cocooviiviiiicccceeceeceeean 184
3.1.3.4.3.2. Mutlak Red Nedenleri Incelemesi................... 186
3.1.3.4.3.3. Nisbi Red Nedenlerine Iliskin
Degerlendirme ..........ccceeeveeviieniieniieiieieeen, 186
3.1.3.4.3.3.1. Genel Olarak .........ccccecereenerieneenenienne 186
3.1.3.4.3.3.2. Nisbi Red Nedenleri.........c.ccccervereruennnnne 187
3.1.3.5. Marka Kararina Itiraz...........ccccocoooevevervevererevceennnns 200
3.1.3.6. YIDD Kararini Iptali Davast ............ccccooevevevevernnnn. 204
3.2. HUkiimsUzIUk Davasi........cccceeeveeeviieeieeciieeeeeeee e 207
3.2.1. Genel Olarak..........ccceeeeiiieiiieeiieeeieeeeee e 207
3.2.1.1. Hiikiimstizliik Davasinin Taraflari.............ccccceeeeuneenns 209
3.2.1.1.1. Davact c.eeeieiiiiiiiiicee e 209
3.2.1.1.2. Davall.cc.ceiieiieieeeeeeee e 211
3.2.1.2. Gorevli ve Yetkili Mahkeme .........cccoooeeiieniininnc, 212
3.2.1.3. Hiikiimsiizlik Davast Agma SUresi........c...ccoeeeeuveens 212
3.2.1.4. Hikiimsiizliik Sebepleri .........ccccveviereiieniienieeiieeiens 214
3.2.1.4.1. Mutlak Tescil Engelleri..........cccccoeevvienienrennennnen. 214

12



Melek DOGAN

3.2.1.4.2. Nispi Tescil Engelleri.........ccocoevienieniiienienieenen. 215
3.2.1.4.3. Sessiz Kalma Nedeniyle Hiikiimsiizliik ................ 218
3.2.1.5. Hiikiimsiizliik Kararinin Etkileri ..........ccccooeeeiennnenn 221
3.2.2. Iptal DAVAST ..o 223
3.2.2.1. iptal Davasmin Taraflart............ccccoeeeeeeeeeeennnen. 225
3.2.2.1.1. DAVACT weevieeiiiieeeieee et 225
3.2.2.1.2. Davall c.cceeciiieciiieeeeeeeeeee e 225
3.2.2.2. Gorevli ve Yetkili Mahkeme...........coceeiiiniinnnnen 226
3.2.2.3. Iptal Davast Agma SUIesi .........cococoveeeeeeeerereeeeeeeennnn. 227

R IV 110157 o) 1<) o (SR 227
3.2.2.4.1. Markanin Kullanilmamast...........cccccceeeenenncnncen. 227
3.2.2.4.2. Markanin Yaygin Bir Ad Haline Gelmesi ............. 230
3.2.2.4.3. Markanin Halk1 Yaniltmast .........ccccceeevevvenennnne. 231
3.2.2.4.4. Teknik Sartnameye Aykir1 Kullanim..................... 232
3.2.2.5. Iptal Taleplerinin Degerlendirilmesi........................... 233
3.2.2.6. Iptal Kararlarinmn Sonuglart.............c.ccceeveveerevernnnneee. 233
SONUGC c..uuieersenruinsnnsenssissanssesssnsssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssns 237
KAYNAKCA .....cuiiiriiinininsinsnnssnsssssississsssssssssssssssssssssssssssasssons 243
OZGECMIS .uereererereneeesesesessssesessssssssesessssssssssssesssssssssens 250

13



